Kwantitatief onderzoek

« Nielsen onderzoekt.:
effect van campagne Supermarkt TV op sales

« Basis voor Nielsen:
een EAN code (barcode) van het product

« 4 weken voorafgaand aan campagne:
Nielsen meet sales = controleperiode

« Tijdens campagne:
- N|eIsen meet sales In winkels van Supermarkt TV

- Nlelsen meet sales in controlewinkels (3 per winkel)
filteren resultaat landelifke acties of inzet andere media

* Indices worden gedeeld, resultaat:
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Case vruchtensap
1¢ week
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Case vruchtensap
2° week
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Case speciaal bier in blik
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Case regulier bier
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Case toiletreiniger

pENE LT

200 -

175

150 -

1251 O Merk totaal

4 I
LEE O geadverteerd

product

S 4+

50

25 17

wik1 wik22

FPOST W
Neo media g
AR SRR T e LTI DI ST o T



Case kaasspread
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